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En este documento se va a realizar la explicacidn sobre como utilizar las redes.

Para ello primero se matizara qué es una red, su diferencia con los clubes, la funcionalidad y objetivos de éstos.

1 DEFINICION CLUBES Y REDES

Los clubes y las redes son las herramientas que se utilizan para intercambiar opiniones y tratar sobre diversos
temas que a los alumni nos puedan parecer interesantes. Estos temas, dependiendo de su enfoque podran
dividir en dos clases esenciales: clubes o redes.

e Clubes: Su finalidad consiste en el intercambio de experiencias sobre un interés concreto a través de
un ambiente distendido. La tematica por tanto de cada club estd enfocada hacia aficiones y hobbies
ligados al mundo ocio.

e Redes: Son grupos enmarcados en el ambito profesional por lo que su uso corresponde al intercambio
de experiencias, ideas y aportaciones dentro de cada sector.

2 ;COMO ACCEDO A UNA RED?

2.1 Inicio de sesion

Una vez entendida la definicion de cada tipo de grupo ya podemos disponernos participar en una red. Para ello
se debe acceder con anterioridad a la pagina de alumni, https://alumni.uam.es/ e iniciar sesién con nuestra
cuenta. Para iniciar dicha sesion recuerde que debe hacer click en la parte superior derecha de la pagina
principal y rellenar los campos que se solicitan. En caso de tener algiin problema con este inicio puede contactar
con la oficina donde estaremos encantados de resolver todas sus dudas. El contacto se adjunta en el apartado
V. Contacto.

Se puede apreciar en la figura 1, remarcado en rojo, la localizacién de este pequefio link al que se debe acceder
para iniciar la sesién. Si no se tiene cuenta dentro del portal alumni, haciendo click en el botén Registrarse
podra crearse una cuenta con la que iniciar sesion y realizar todo el tramite comentado. En la figura 1 este
enlace vendra remarcado en verde.
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Figura 1. Registro e Inicio de sesion.

2.2 Acceso a la Plaza de Redes

Una vez ya registrados e iniciada sesion en nuestra cuenta procederemos a acceder a la sala de redes desde
donde podremos acceder a las redes ya creadas e interactuar con el resto de alumni.

Para acceder a este lugar se debe hacer click en la casilla AVANZA de la pagina principal. Si se mantiene el
cursor del raton sobre esta casilla también podremos observar cdmo se desglosa un menu desde el cual se
puede acceder también a la sala donde se disponen las distintas redes.
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Figura 2. Acceso a la pagina de las redes, AVANZA.

Se accede entonces a la plaza de redes, donde aparecen todas las redes existentes. Podemos observar, de
cada red: el titulo de la red, la imagen representativa de dicha red o logo, una serie de etiquetas sobre palabras
clave que se pueden encontrar dentro de la red; una breve descripcién de lo que va a tratar cada red; miembros
recientes y la actividad reciente de la red.

REDES
Estds en Inicio > Avanza > Redes
Efiquetas Buscar en contenido
Buscar
RED DE COI‘leNICACION DIGITAL UAI\] REDES MAS ACTIVAS

Uso de tikdes en hashtags Uso de tides en hashtags

MIEMBEROS RECIENTES

r - Naormas de uso de
By
£ i\ Abandonar el grupo redes

e L

Figura 3: Plaza de redes
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Etiquetas Buscar en contenido

Buscar

RED DE COMUNICACION DIGITAL UAM

4 miembros debatiendo los temas Con acion Digital, Social Media, Redes, Aplicaciones.
La presente red pretende ser un lugar en el que podamos analizar. CONTENIDO RECIENTE
| aportar y reflexionar en torno a la comunicacion digital con la # Whatsapp dejara de funcionar en
finalidad de enriquecer nuestro campo de trabajo y asi a la propia

) algunos teléfonos moviles
comunidad.

& Desayuno "Como elaborar un plan
de comunicacion digital"

# Foro de debate: Twitter pretende

ampliar el numero de caracteres
B Materiales sobre identidad digital
|

Uso de tildes en hashtags
MIEMBROS RECIENTES

by o | i

ﬁ j W ﬁ Estas al mando del grupo

\

A 1 4

Figura 4: Coordinador de la red.

Por ultimo, en caso de ser coordinadores de la red, se mostrara un pequefio aviso como el que se aprecia
remarcado en el recuadro amarillo de la figura 4.

REDES

Estas en Inicio > Avanza > Redes

Efiquetas Buscar en contenido

RED DE COMUNICACION DIGITAL UAM REDES MAS ACTIVAS

bzbatiendo los temas Comu

Comunicacion Digital

La presente red pretende ser un lugar en el gue podames analizar, CONTENIDO RECIENTE ) )
aportar y reflexi en tomo a la comunicacién digital con la finalidad 4 Whatsapp dejara de funcionar en # ‘Whatsapp dejara de funcionar en
de enniguecer nuestro campo de trabajo v asi a la propia comunidad. algunos teléfonos moviles algunos teléfonos méviles
B Desayunc "Cémo elaborar un plan de B Desayuno "Como elaborar un plan de
comunicacion digital” comunicacion digital”

/" Foro de debate: Twitter pretende Foro de debate: Twitter pretende
ampliar el nimero de caracteres ampliar €l numero de caracteres

Materiales sobre identidad digital Materiales sobre identidad digital

Uso de tildes en hashtags Uso de tides en hashtags

MIEMBROS RECIENTES

aii cy ok
) - Normas de uso de
4@;. ;-“n’i Abandanar &l grups redes

Figura 5: Buscador, redes mas activas y Crear una red.

La sala de redes también cuenta con un buscador mediante el cual se puede localizar las redes o publicaciones
que puedan ser de nuestro interés. Esta busqueda se podra realizar mediante etiquetas o palabras clave
contenidas en las redes rellenando los campos remarcados en azul y pulsando el botdn de buscar.

Ademas, aparece un panel de las redes que mas actividad tienen y las actividades desarrolladas en éstas.
2.3 Accesoalared

Finalmente, para acceder a la red, s6lo es necesario pinchar sobre su titulo.
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Si la red a la que deseamos acceder, tiene una opcion de privacidad abierta, podremos acceder a todo el
contenido de la red y lo observaremos en una pantalla como la que se muestra en la figura 6.

RED DE COMUNICACION DIGITAL UAM

e La presente red pretende ser un lugar en el que podamos analizar, aportar y reflexionar en torno a la comunicacion digital con Volver allistado de redes
=

la finalidad de enriquecer nuestro campo de trabajo y asi a la propia comunidad.

MIEMBROS DEL GRUPO
Me gusta Etiquetas:

Comunicacién Digital # Social Media ¢ Redes # Aplicaciones Abandonar el grupo .
‘L@ ¢ ° Miembros
Ay
| ’ FUEUCAC\ONESZ‘ ‘ EVENTOS 1 ‘ ‘ BFOTOS0 ‘ ‘ﬁDOCUr.IENTOS' | | 1ENCUESTAS 1 127 \

Limitado a Todo el contenido - Qrdenado por mas reciente v
Whatsapp dejara de funcionar en algunos teléfonos maviles i
# Publicacién creado Jue. 03/03/2016 - 18:33 en el grupo Comunicacién Digital por José Antonio Ne... A

Figura 6: Pantalla principal de una red con privacidad abierta

Sin embargo, si la privacidad de la red es cerrada, encontraremos una pantalla de acceso denegado, similar
a la que observamos en la figura 7.

Esto ocurre cuando el coordinador de la red ha de aceptar personalmente a los miembros de la red que él o
ella desea que accedan.

SUMATE ~ CONECTATE ~ PARTICIFA  AVANZA  COLABORA vy f
ACCESO DENEGADO

Estas en Inicio > Acceso denegado

Usted no esta autorizado para visitar esta pagina.

Figura 7: Acceso denegado a una red

Debemos mandarle una peticion al coordinador de la red para poder acceder. Para ello, retrocedemos a la
pantalla anterior pulsando en “Volver al listado de redes”, y regresamos a la sala de redes. Si el coordinador
del grupo desea permitir que le enviemos una invitacion, podremos observar el boton de “Unirse al grupo” en
la pantalla principal, como se muestra en la figura 8.

Efiquetas Buscar en contenido
RED DE COMUNICACION DIGITAL UAM REDES MAS ACTIVAS
4 miembros o ench mas Comunicacion Digital, Social Med plicaciones

Comunicacion Digital
La presente red pretende ser un lugar en €l que podamos analizar, CONTEMIDO RECIENTE ' =
aportar y reflexi en tomo a la com digital con la finalidad # \Whatsapp dejara de funcionar en 4 Whatsapp dejara de funcionar en
8l de enrigueter nuestro campo de trabajo y asi a la propia comunidad. algunos teléfonos méviles algunos teléfonos moviles

B Desayuno "Como elaborar un plan de &1 Desayuno "Como elaborar un plan de

comunicacion digital” comunicacion digital”
¢ Fom de debate: Twitter pretende # Foro de debate: Twitter pretende
ampliar el nimero de caracterss ampliar el nimero de caracteres
E  Materiales sobre ident] igital & Materiales sobre identidad digital
Uso de tildes en hashtags Uso de tildes en hashtags
MIEMBROS RECIENTES
A .
L. E |

Grupo privado Normas de uso de

0 Bl o] . Q redes
) .

Figura 8: Solicitar unién a la red
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Se abrird una pantalla en la que podemos escribir un mensaje de peticion de union para el coordinador de la
red.

SUMATE CONECTATE PARTICIPA AVANZA COLABORA L 4 f

¢ESTA SEGURO QUE DESEA UNIRSE AL GRUPO PRIVADO?

Mensaje de la solicitud

Este es el texto que un usuario puede enviar a los administradores del grupe.

s

Figura 9: Peticion de union a la red

Una vez que pulsemos sobre el boton “Unirme” la peticion habra quedado enviada. Si el coordinador del grupo
acepta nuestra peticion, recibiremos un mensaje de aviso en nuestro correo electronico, y la préxima vez que
intentemos acceder a la red ya se mostrara todo su contenido y podremos participar.

En el caso de que el boton de “Unirse al grupo” no aparezca quiere decir que el coordinador del grupo no
desea que le envien peticiones, y sdlo invitara a los miembros que él o ella desee. En este caso, no podremos
acceder a dicha red.

3 ¢QUE PUEDO HACER DENTRO DE UNA RED?

En este apartado se va a explicar las distintas opciones o herramientas que se ofrecen a los alumni para
participar en la red. Para poder hacer uso de estas opciones deberemos ser miembros de la red en la cual
queremos participar, a no ser que ésta tenga la privacidad abierta.

3.1 Creacion de nuevo contenido
Una vez hemos accedido a la red en cuestion podemos observar las distintas opciones de creacién de contenido,
como se muestra en la figura 10.

¥ionar en tomo a la comunicacitn digital eon la Velver al listado de redes

MIEMBROS DEL GRUFD

Me gusta Etiquetas:

Comunicacion Digital # Social Media # Redes # Aplicaciones Anandanar 21 grupa o
Miembros

X
=

0 pOT Mas recieniz v ﬂ

Figura 10: Herramientas de uso de una red.

Se puede apreciar en el recuadro azul que los distintos tipos de aportaciones con las que se puede contribuir a
una red: Publicaciones, Eventos, Fotos, Documentos y Encuestas. Cada vez que se pulse alguna de estas
pestafias aparecera un botdn verde en el cual haciendo click sobre él nos redirigira a la aplicacion seleccionada.
A continuacion, se explican cada uno de ellos.
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# PUBLICACIONES 5 | M EVENTOS 0 | | @ FOTOS 1 | | i COCUMENTOS 0
Crear una publicacion —

Limitade a Tedo el contenido Ordenado por mas reciente~

| | ENCUESTAS 2

Figura 11: Boton para crear una aportacion a la red.

1) Publicacion: Una publicacién es una entrada a un tema dentro de una red, de tal manera que en
él se pueda informar o debatir sobre una tematica abierta.

Crear Publicacion

[romae -|[p 1 &|[i= = & & 99|[= = @]

Cambie de editor de texto

Formato da taxto | Fifzred HTWL
® [Etiquetas HTML parmitigas: <ak <em> <strong: <u’ <clte> <blockquote s Ceodal <ulx <olx <l €di> <ot> <dd> <hd> ChS> <he> <pr <br:- <img> <strika> <Mrame> </ frama>

Imagen vista resumen
Selepsionar archivo | Mingin archivo seleccionade|  Subir al servidor

Los archivos daben ser menorss qua 69 ME.
Tipas da archive parmitidos: prg gif jpg jpeg:

CRUPOS

Grupos

Test -
Comunicacion Digital

Historias

Cins, gl spimo arzenla 7

Azociar asta contanids con los grupos 2 las Qua partanaca.

Grupos

Test -
‘Comunicacidn Digital

Historias

Cine, &l sepiimo arzenla 7

Azociar asta contanids con los grupos 2 las Qua partanaca.

Etiquetas
Eriquetas

Opciones del mend
Mo estd en un mend

Opciones de comentarios
Abrir

Informacién de autoria

Por cristina fuentec@estudiante .uam.es

Opciones de publicacion
Publicado

Shareaholic Options

Guardar Vista previa

Figura 12: Publicacion.
Como se puede observar hay un conjunto de bloques que se pueden editar:

— En el recuadro remarcado en rojo en la imagen se podra definir un titulo para la publicacién
afiadiendo una pequefia descripcion sobre el tema en el cuerpo de la publicacién.

[ 9
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— Enelrecuadro azul, esta la herramienta para subir imagenes al servidor.

— En el recuadro amarillo el grupo en el que aparecera la publicacion, viniendo por defecto la
red en la que nos localizamos, aunque conviene revisar este campo y asegurarse de que esta
en el lugar deseado.

— En el recuadro morado esta la herramienta de etiquetas en el que se podra fijar palabras
claves relacionadas con la publicacién utiles para localizar contenidos relacionados con una
temética.

— En el recuadro marrén, una serie de opciones que se pueden marcar con un tic segun el
usuario esté interesado, como puede ser no permitir que los usuarios realicen comentarios.

2) Eventos: Los eventos son publicaciones orientadas a un emplazamiento, ya sean reuniones,
quedadas, charlas o distinto tipo de eventualidades. Al ser publicaciones al uso, gran parte de su
interfaz es similar al punto anterior comentado afiadiendo alguna variable como se aprecia en la
imagen.

CREAR EVENTO

Titulo *

+ Etiquetas
Descripeion * R . .
P = Lonng cion de registro
Fomak -|(B I &||&= = & 7y || = [~}
Coordinadores *
S —
Estado
Abierto 3 nuevos asistentes -
Registration bundle
Event -
— . .
Cambie de sditar de teyte Nimero maximo de asistentes
Emer 0 for unimitied
Fecha* Fecha final * N
echa fina Registration type
ZH042016 02:30 20472016 02:30 On this site -
Ubicacion
Direccidn fisica y virtual - + Sharesholic Options
Direccion
Pais
Espafia -
Direccion
Direccion complementaria
Caodigo postal Ciudad Estado f Provincia
Direccion [visualizacion del mapa)
a 2 drecoion del eventa 51 quisnes que a3 mapa

Figura 13: Eventos.
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3)

En este caso se recuadra en rojo toda la informacion relevante que se puede afiadir como informacion
al evento, como las fechas de inicio y finalizacion del evento, la ubicacion donde se va a realizar
pudiendo ser completada con informacion de un mapa.

En el recuadro verde, la otra novedad respecto a las publicaciones sera la caracterizacion o
configuracion del evento, en el que se puede designar coordinadores que apoyen a la organizacion
del evento, si este evento es abierto para todos los usuarios 0 no, un nimero maximo de asistentes,
etc.

Galeria de fotos: Esta herramienta tiene por objetivo que el usuario pueda subir al servidor un
conjunto de fotos sobre una tematica especifica, en él también se podra afiadir, como en las
anteriores herramientas, un titulo, una descripcion y etiquetas (recuadro azul). El album debera llevar
una imagen que sera la portada de éste. Unicamente el creador de esta publicacién podré afiadir fotos
al album.

CREAR FOTOS

Thuba *

Cusrpo (Ediar recumen) ] T

£
[=
I
[

w
[
w
s

B I B||= 2 = 2y | | - =

Body p d

magen wicis recumsn

Belexclonar anchivo | Mrgun archive selecclonado St ol srvckr

Afiadir

Befecclonar anchive | Mrgon anchivo seiecclonad ol PRI

arghihvo nuswo

e G4 WEE

Qrupos *

Flazs AlumellUAN

-FResiicied access -

Figura 14: Eventos.

En el recuadro rojo se remarca la herramienta en la que afiadir una imagen que haga de portada del
album que se quiere.
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4)

En el recuadro verde se puede apreciar la herramienta a utilizar para subir fotos a nuestro album que
se quiere crear. Las imagenes de este album se tendran que subir de manera individual al servidor. Se
matiza qué caracteristicas deben cumplir las im&genes para que se vean con calidad después en la
red en la que estamos participando.

Documentacion: Se puede participar en las redes subiendo documentos y archivos que
puedan ser del interés del resto de usuarios. Estos documentos deben de cumplir que sean de un
tipo determinado: txt, doc, docx, xls, xIsx, ppt, pptx, odt, odp, ods y pdf.

CREAR DOCUMENTO

Titula * + Efiguetas

Cuerpo + Shareaholic Options

i
-
-
(]
(1]

Famak -||B I &

Archive

Afiadir archive nuevo *

4MB
ocx xle xlex ppt ppix odt odp ode pdf.

Grupos *

Flaza AlumnillAM
Te

Cine, el séptimo attz enla ¥
o’

Figura 15: Documento.

Como se puede apreciar, como en todas las aportaciones que podemos realizar, estos documentos
tendran que llevar adjuntos un titulo, descripcion, etiquetas e indicar en qué grupo se quiere que
aparezca el documento. En el recuadro rojo se observa la herramienta para subir los documentos, con
la misma funcionalidad que la herramienta para subir imagenes solo que con distintas limitaciones
sobre el fichero (formato y tamafio).

12
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5)

Archivo
strar pesos de la M
"] Practica?-Deteccion & identificacion de caras?. docy (485.75 KB}
Descripcion

La descipcian s2 puade usar oamd efiqueta dal anlace al anchivg.

Anadir archive nuevo

Selecoionar anchive | Ningln archive seleccionado [ETNEIELE LY
Los archivos deben ser menares que &4 MB
Tipas de archiva permiidos: Tt doc docx xis xlax ppt ppix odt odp ode pdf

Figura 16: Enlaces a documentos.
Aligual que en la galeria de imagenes, se puede subir distintos ficheros consecutivos y adjuntarles una
breve descripcion que se puede usar como enlace al archivo como se muestra en la figura anterior.

Encuestas: Como ultima aplicacion a comentar estan las encuestas, en ellas podemos realizar

preguntas y las respuestas sugeridas para que los distintos usuarios realicen votaciones. Estas
encuestas tienen varios puntos personalizables que se comentaran a continuacion.

M35 apcianes

- Qpciones de la encuesta

Estado de la encuesta
Cerrada

® Activa

Cuando una encussia estd oamada, s visiamas ya no pusdan wotar &n eila
Duracion de la encuesta
limitade -

Tras aste parioda, 13 encuesta sa ciama aukamaticamsae

Figura 17: Encuesta.

En la encuesta se pueden personalizar las opciones que hemos ido comentado a lo largo del documento,
ya sea agregar un titulo, afadir una breve descripcion, ligarlo a unas palabras clave mediante las
etiquetas, afiadir imagenes por logo o portada etc. Como estas funcionalidades ya han sido explicadas a
lo largo del documento vamos a explicar la funcionalidad especifica de esta aplicacion o aportacion.

Como se puede ver en laimagen se nos ofrece la opcion de ARadir distintas opciones de respuesta que
el resto de alumni puedan votar, no tienen por qué ser respuestas si/no, ya que podemos afiadir mas de
dos respuestas a contestar.

Se puede definir a su vez el tipo de encuesta cerrada/abierta. En caso de ser cerrada solo los alumni
registrados en la red en la que se realiza la encuesta tendré derecho a responder, no pudiéndolo hacer los

13
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alumni visitantes, es decir aquellos que pasen por la red sin estar registrados en él. En caso de ser abierta
todo alumni podra participar con su voto en la encuesta.

Por Ultimo, se puede apreciar que se puede modificar la fecha de caducidad de la encuesta, siendo el
limite desde ilimitado (siempre abierto), un afio 0 1 dia entre otras muchas opciones. En cuanto se cumpla
la fecha indicada la encuesta se cerrara y no se podra realizar mas votos en ella.

3.2 Interaccion con el contenido ya existente
Ademas de afiadir nuevas publicaciones, podemos participar en las que ya existen, comentando, dandole a
“me gusta”, etc.

1) Comentar y responder comentarios
Dentro de una publicacién podemos afiadir comentarios. En la pantalla principal de la publicacién

observamos los comentarios de otros miembros y un botén para afiadir un nuevo comentario, como se
aprecia en la figura 18.

FORO DE DEBATE: TUS MEJORES MOMENTOS EN LA AUTONOMA

Creado 08/01/2016 - 12:51 por Cristina De La ...

Explora en tus recuerdos y comparte con nosofros los momentos que recuerdas con mas carifio. ;jFueron en la cafeteria, en el

césped del campus, o quizas durante las clases?

Etiquetas:

recuerdos mejores momentos campus

I Afiadir nuevo comentario I

) COMENTARIOS

Enviado por Javier Fernande... el Vie, 08/01/2016 - 14:35

* _-'% Han sido tantos que es complicado sintetizar. Mas alla de las miticas clases del profesor Sanchez Benito en Historia

Medieval de Espafia, me quedo con las conversaciones divagantes de horas y horas en la cafeteria de la Facultad de

Filosofia y Letras junto con mis compafieros, de las cuales salian conclusiones interesantes acerca de algunas

Figura 18: Comentarios de una publicacion

De igual modo, podemos responder a un comentario que haya hecho otra persona para seguir €l hilo de
la conversacion, pulsando en la flechita que vemos en la imagen.

Enviado por Verdnica De La ... el Lun, 11/01/2016 - 11:33

Mi primer dia en la Auténoma. Nunca lo olvidaré. Las miradas complices y fugaces en el cercanias con otras personas
desconocidas, tratando de averiguar si compartiamos o no el mismo destino. Las mariposas en el estdmago al llegar a
Canfoblanco y recorrer el camino que me llevaba hasta mi nueva etapa de vida. Un camino lleno de nuevas

experiencias, amistades, de retos y mucha ilusion. Y sentirme pequefiita y arropada por los arboles, mientras apretaba

con fuerza en mis manos el cuaderno que acababa de comprar para escribir mi futuro en sus hojas

(o {4

A Reportar como inapropiado

| 2

Figura 19: Responder un comentario
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2) Reportar comentarios inapropiados

En el caso de considerar que alguno de los comentarios de otros usuarios resulta ofensivo o inadecuado,
se puede avisar al coordinador del grupo y a la Oficina AlumniUAM sobre ello pulsando sobre el botén que
se presenta debajo de “Reportar como inapropiado”.

Enviado por Veronica De La ... el Lun, 11/01/2016 - 11:33

Mi primer dia en la Autdnoma. Nunca lo olvidaré. Las miradas complices y fugaces en el cercanias con otras personas
desconocidas, tratando de averiguar si compartiamos o no el mismo destino. Las mariposas en el estomago al llegar a
Cantoblanco y recorrer el camino que me llevaba hasta mi nueva etapa de vida. Un camino lleno de nuevas

experiencias, amistades, de retos y mucha ilusion. Y sentirme pequeifiita y arropada por los arboles, mientras apretaba

con fuerza en mis manos el cuademno que acababa de comprar para escribir mi futuro en sus hojas.

[+ 35

I A Reportar como inapropiado I

Figura 20: Reportar un comentario como inapropiado
3) Me gusta un comentario

Si queremos indicar nuestro agrado hacia un comentario o publicacion existe, basta con pulsar en el botén
sefialado en la figura 21, con forma de pulgar levantado. Veremos como el nimero de “me gusta” aumenta
en una cifra tras pulsarlo. Si le hubiéramos dado por error, basta con volver a pulsar sobre él para retirar
nuestro “me gusta’.

Enviado por Veroénica De La ... el Lun, 11/01/2016 - 11:33

Mi primer dia en la Autdnoma. Nunca lo olvidaré. Las miradas complices y fugaces en el cercanias con otras personas
desconocidas, tratando de averiguar si compartiamos o no el mismo destino. Las mariposas en el estdmago al llegar a
Cantoblanco y recorrer el camino que me llevaba hasta mi nueva etapa de vida. Un camino lleno de nuevas

experiencias, amistades, de retos y mucha ilusion. Y sentirme pequefiita y arropada por los arboles, mientras apretaba

con fuerza en mis manos el cuaderno que acababa de comprar para escribir mi futuro en sus hojas.

[+ 5

A Reportar como inapropiado

Figura 21: Me gusta un comentario
4) Abandonar la red

Si deseamos dejar de ser miembros de la red, basta con ir a la pagina principal de la red, donde
observaremos, en la esquina inferior de la descripcion, la opcion de “Abandonar el grupo’.
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RED DE COMUNICACION DIGITAL UAM

B s B B

g La presente red pretende ser un lugar en el que podamos analizar, aportar y reflexionar en torno a la comunicacion digital con
% la finalidad de enriguecer nuestro campo de trabajo y asi a la propia comunidad.

Me gusta Etiquetas:

| E| Comunicacion Digital ¢ Social Media # Redes « Aplicaciones Abandonar el grupo

Figura 22: Abandonar un grupo

4 NORMAS DE USO

Este documento, tiene como finalidad principal orientar al usuario acerca del buen uso que se ha de seguir a la
hora de participar en cualquiera de los temas promulgados tanto en las redes como en los clubes de AlumniUAM.

4.1 Codigo de conducta
‘La conducta es un espejo en el que cada uno muestra su imagen.”

e PARTICIPACION: Es la forma de alimentar el club y la red. Una participacion activa enriquecera el
tema tratado y lo hara més diverso y entretenido.

e RESPETO: Es uno de los pilares fundamentales a la hora de comunicarse. El respeto a los demas
usuarios sera esencial a la hora de compartir opiniones o debatir algiin tema. Ademas, no esta
permitido perjudicar a otros usuarios o abrir una publicacidn o evento con el fin de molestar o faltar el
respeto. Estd conducta puede suponer tu expulsion de Alumni o el cierre del tema en cuestion.

e A LAHORADE PUBLICAR: Todas las publicaciones tienen que tener un contenido adecuado. Poner
mensajes cortos y faltos de informacion ej. Si, Es verdad, Puede ser... No favorece al contenido que
se esté tratando en el club o en la red y por lo tanto los administradores pueden suprimir ese tipo de
mensajes.

e CUIDADO CON EL LENGUAJE: Comentarios de caracter discriminatorio, denigrante u ofensivo
pueden suponer la supresion de la publicacion e incluso el cierre del club o la Red en la que se participe.
Procura compartir tus ideas siempre de manera educada y respetuosa con los demas alumni.

e PRIVACIDAD: No esta permitido vulnerar la intimidad ni la privacidad de otros miembros de
AlumniUAM sin su consentimiento. Divulgar im&genes u otros contenidos privados de un miembro en
cuestion serén eliminados inmediatamente y se procedera a la expulsién temporal o completa de
AlumniUAM a aquel usuario que haya cometido la falta.

o CUIDADO CON LAS CRITICAS: Esta permitido actuar desde la buena fe para sugerir modificaciones
0 mejoras en los clubes y en las redes de Alumni a través de nuevos temas 0 mensajes a nuestros
administradores. Pero esta totalmente prohibido crear clubes o hacer publicaciones desde la mala fe
con el fin de: criticar, provocar o molestar a los administradores/moderadores de Alumni y puede
suponer la supresién de tu cuenta en AlumniUAM.
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4.2 Normas de uso y contenido

ATENCION CON LAS MAYUSCULAS: Como sabes, esta mayormente aceptado que escribir en
mayusculas es equivalente a estar gritando, asi que no es correcto. Ademas, algunos usuarios pueden
sentirse ofendidos con lo cual lo mejor seria evitarlo.

ORTOGRAFIA: Debemos evitar mensajes abreviados y la escritura tipo SMS. Finalmente, si algin
mensaje dentro del club o la red se considera ininteligible se procedera a su eliminacion.

PUBLICACION DE IMAGENES DESAGRADABLES U OFENSIVAS: Dependiendo del contenido de
estas imagenes pueden ser eliminadas directamente o convertidas a un enlace externo.

NO FLOODEES: ; Qué es Floodear? Sencillamente, flood (inundar) es llenar el contenido del club/red
de mensajes innecesarios y muy cortos que no aportan nada al tema y suele resultar molesto. Vamos
a considerar “flood”, emoticonos, palabras o imagenes que estén sacadas fuera del contexto del tema
que se esté tratando.

NO TODO LO QUE SE PUBLICA ES LEGAL: Compartir material protegido por derechos de autor sin
autorizacion puede resultar un problema de cara a lo licito. Por lo tanto, es necesario tener los permisos
adecuados para su publicacion. Si no, el post sera eliminado. Si tienes cualquier pregunta relativa a
los permisos para publicar o adjuntar un determinado elemento ponte en contacto con un administrador.

INFORMA A LOS MODERADORES: Cualquier publicacién que incumpla las reglas del club o de la
red es conveniente que sea informada a través del botén “Marcar como Inapropiado/ofensivo”

SPAM Y PUBLICIDAD: No esta permitida la publicidad de otras paginas web sin que te lo consientan
los administradores o los moderadores. Sin embargo, puede estar permitida la publicidad en el caso
de que el tema esté relacionado con ello. También, podras publicar tus espacios personales como
pueden ser blogs o redes sociales en los que estés activo.

CREAR PUBLICACIONES ABSURDOS: La creacion de publicaciones que no tengan ningtn sentido
o0 no aporten nada pueden ser borradas. Ya que pueden entorpecer el buen funcionamiento del club y
la red.

CUIDADO CON HACERLO DOS VECES: Publicar el mismo mensaje en dos temas diferentes llevara
a la eliminacion del mensaje en al menos uno de los dos temas. Lo mismo ocurrira si posteamos algo
dos veces, para evitar esto, siempre podemos editar el mensaje que hayamos publicado inicialmente.

4.3 Consideraciones Especificas a tener en cuenta
Algunas consideraciones antes de crear al club o publicar algin contenido:

e LA CREACION: Al crear un nuevo club debes esperar a que un administrador lo valide.
ilntentaremos ser raudos y veloces!

e LOGOS E IMAGENES: Los logos para la creacion del club no podran superar los 20 Mb de
capacidad y han de tener una medida mayor a 30 x 30 pixeles. Las imagenes que se publiquen y
que superen el tamafio normal de la publicacién en si tendran que ser eliminadas. Los tipos de
formatos permitidos son .png, .gif, .jpg, .jpeg. Finaimente, si quieres subir una galeria de fotos al
club o a la red cabe decir que tanto la imagen resumen como las demas fotografias no pueden
mayores a 64 Mb de tamafio.

e LOS TITULOS DE LOS CLUBES Y DE LAS PUBLICACIONES: Han de tener un limite de
caracteres (Hasta 70 caracteres)
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o EL IDIOMA: Estara permitido crear clubes/redes en otro idioma siempre que lo apruebe el
administrador. Sin embargo, la lengua que utilizaremos para comunicarnos en el caso de que surja
alguin contratiempo con el club o la red sera el castellano.

e ETIQUETAS: Se podran afiadir en cualquier publicacién y serviran para enlazar temas con otros
clubes o para aportar una informacién complementaria del club, la red que vayamos a crear o la
publicacion que estemos posteando.

e ACERCA DE LOS EVENTOS: Los archivos de imagen que se adjunten como vista resumen no
podran superar los 2 Mb de tamafio. Siendo los formatos permitidos: .png, .gif, .jpg, .jpeg

e ACERCA DE LOS DOCUMENTOS ADJUNTOS: La imagen de vista resumen y los archivos que
se adjunten no deben de exceder los 64 Mb. Siendo los tipos de archivos permitidos: .txt, .doc,
.docx, .xls, .xlIsx, .ppt, .pptx,. odt, .odp, .ods, .pdf,

o ENCUESTAS: La imagen vista resumen no podra superar los 64 Mb. Ademas, el creador de la
encuesta puede afiadir la duracion que quiere darle a la encuesta y tiene la opcién activar o cerrar
la encuesta.

e Por Ultimo, se podran modificar y revisar tanto los clubes o las redes por parte del usuario que las
haya creado, asi como las publicaciones de los demas alumni que participen en el club o la Red.
En cada revisién se podra dejar un mensaje explicativo que indique las razones de los cambios
aplicados

o INFORMACION DE AUTORIA: En la cual se reflejara quien ha sido el creador de la red o el club.

o OPCIONES DE PUBLICACION: En las que dotaremos al club segun las opciones de Publicado,
Destacado y Fijo al comienzo de las listas.

4.4 Seguridady Privacidad del Club y la Red

A'la hora de crear un club o una red podremos seleccionar las opciones de privacidad que veamos
més convenientes. En general, los miembros podran entrar en el club mediante una invitacién o
pueden requerir la aprobacion del administrador o incluso puede haber libre acceso a la
participacion en el club/red.

Todos los clubes y las redes estaran asesoradas por administradores y moderadores del equipo
AlumniUAM. Estos podran suprimir publicaciones, cerrar clubes o redes e incluso expulsar a
miembros de AlumniUAM que violen la privacidad de otros usuarios o que incumplan las normas
de uso citadas previamente.

Las personas que contribuyan con sus mensajes a los clubes autorizan a AlumniUAM, mediante
su envio, a que proceda libremente a su utilizacién, reproduccién, distribucién y transmision o
comunicacion publica por cualquier medio, siempre respetando el copyright original. En caso que
no quieras que tus mensajes sean utilizados, envianos un email a oficina.alumni@uam.es
remitiéndonos tu nombre de usuario, nombre, apellidos y email.
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Nota:

Recuerda, no respetar las normas del foro te puede llevar a ser desterrado del mismo e incluso la supresion de
tu cuenta Alumni de manera definitiva. Tanto los administradores como los moderadores estan en su derecho
de suprimir, desplazar o modificar cualquier mensaje que no cumpla lo establecido en las normas siguientes:

5 CONTACTO

En caso de que te haya surgido alguna duda a lo largo del proceso no dudes en ponerte en contacto con
nosotros.

Oficina AlumniUAM

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE MADRID + CIUDAD UNIVERSITARIA DE CANTOBLANCO
PLAZA MAYOR PRIMERA PLANTA « C/ EINSTEIN, 7. 28049 MADRID

TELEFONO: 91497 39 39 « FAX: 91 497 86 43 + WWW.UAM.ES/ALUMNI
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